
 

 

 

 

 

 

 

 ハンバーガーの話をすると、マクドナルドやモスバーガーを思い描

くかもしれませんね。「マックが…モスが…」という話ではなく、モノ

がつくられ、消費されるまでの間には、様々な学問が応用されている

ということを知って欲しいと思います。 

 

 みんなが消費者として接しているハンバーガーは、マクドナルド・ロッテリア・モスバーガー・

バーガーキングなどの店舗の販売員です。店長や社員のスタッフはいると思いますが、多くはアル

バイトやパートです。 

学生アルバイトのなかには大学生もいるでしょうから、○○大学□□学部の学生さんもいるでし

ょう。しかし、「自分が今学んでいる学問をどの様に生かしていくか」とか「経営学的視点からア

ルバイトの現場を考察してみよう」と考えている人は極々わずかだと思います（だから日本の大学生は

ダメだと言われるんですが…）。みんなは愚かな大学生にならないように、意識を持って学問やアルバイ

トに励んでもらいたいと思います（販売のアルバイトをする人は、経営心理学なんて楽しいですよ）。 

 

さて、ハンバーガーの生産・販売をするためには、様々な視点・専門性が必要なんだと気づいて

もらうことが、今回の通信の目的です。 

専門学校と違い、卒業後の進路がはっきりしないのが大学です。「大学に進学したいんだけど、

目的もなく行くことは避けたい」「どういう学部に進学したらどういう職業につけるのだろうか」

という人がいると思います。また「マクドナルドに勤めたいんだけど、どんな大学に行ったらいい

んだろう」という悩みを持っている人もいるでしょう。そういう人は、今回を機会に考えてみてく

ださい。そして調べましょう。みんなにはインターネットという便利ツールがあるんですから…。 

ちなみに、山崎製パン（業界№１企業です）のＨＰでは採用情報が見られるようになっています。た

くさんの部署があること、何学部出身の人がどういう仕事をしているのかがわかりますよ。一度の

ぞいてみてはいかがでしょうか。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

札幌東商業高校進路通信 

平成 2 8 年 1 1 月 9 日 

札 東 商 進 路 指 導 部 発 行 

新鮮でおいしい野菜をふんだんに使った

ハンバーガーを提供するために、野菜を安

定生産する栽培方法や品種改良など、農学

の研究技術が生かされています。モスが力

を入れています。 

農学部 

商品開発や経営戦略、販売促進など、商品

が売れる仕組みを考えていきます。「今回

のハッピーセットのおまけをプリキュア

にする」は典型的な例です。 

経済・経営・商学部 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

進学をする場合、「何を学ぶか」も重要ですが、「学んだことをどう社会・仕事に生かすか」が

大切です。特に大学は学部学科の専門性が必ずしも職業に直結するわけではありませんから、ど

う生かすかが大事なんです。 

また、専門で学んだこと以外で学生時代にやったこと、体験したこと。例えば、サークル活動・

ボランティア・徒歩で日本縦断・イベントの企画や参加・インターンシップ・アルバイト…など

も大学での「学び」の範囲です。これらをもとに「私が大学で学んだことは、御社のこの部門で

生かすことができます」と就職試験の面接で熱く語ることが大事なんです。 

 

 高校生も同じこと、何度か後輩のために足を運んでくれている警察官の卒業生は、「昔は、とに

かく体力勝負的なところがあり、加えて武道経験が必要という傾向があったのですが、最近はサイ

バー犯罪や国際犯罪も増えていますから、情報処理の能力や語学力が必要とされます。警察官もい

ろんな才能を持った人材が必要なんです」と話していました。 

 実際、警察官の採用試験では、剣道や柔道の有段者と並んで、英検や情報処理検定、簿記検定な

どの資格が評価ポイントの一つになっています。 

 体育が苦手でも、文化系の部活に所属していても、「私のこの能力を、このように生かしていけ

ます！」と具体的にアピールできるように、自分の武器を身につけてほしいですね。 

 高校でも大学でも、自分が学んだこと・身につけたことをどう生かすことができるかが重要なの

です。ただ成績が良かった、資格を取ったではダメなんです。実際に使えないとダメなんです。 

たくさんの法律をクリアして商品化した

あとも、企業には法を犯していないか常に

チェックする責任があります。トラブルが

生じた場合の法的処理も大切な業務です。 

法学部 

外はパリッと、中はふわっとしたバンズ、

安全に調理・保存し、かつ栄養価が高くて

美味しい加工食品の研究開発を行います。 

栄養学部 

牛肉やパテやピクルスなどの具材は、その

ほとんどが輸入モノ、海外の現地企業との

やりとりには、ビジネス上の説得ができる

語学力と国際感覚が必要です。 

外国語学部 

ポスターやパッケージのデザインに惹かれ

て購入したことはありませんか？店内にあ

るＰＯＰと呼ばれる目を引く仕掛けも、そ

の商品やサービスの売り上げに大きく影響

しています。 

芸術学部 

時代とともに売れ筋商品は変化するもの、

人間そのものを多角的に分析し、商品を購

入する際の感情や行動パターンを調査、販

売・マーケティング戦略に取り入れます。 

人間科学部 


